
Interessen, Zielgewichtungen und Motive

dominant

sehr stark

stark Medienmacher mit aus-
prägten Präferenzen für
Mainstream-Angebote

mittel Satisfizierer

schwach

schwach mittel stark sehr stark dominant

Gewinnmaximierer

"Spekulant"

kommerzielle Ziele

Medienmacher mit großem Engagement

zum öffentlichen Diskurs
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Interessen, Ziele und Motive: Autoren u. Journalisten

H.D.Thoreau
dominant Arno Schmidt

J.M.R.Lenz; G.Büchner; H.v.Kleist; Th. Fontane

sehr stark Max Winter F.Schiller J.W.v.Goethe

Autoren/wissenschaftl. Bücher

G.Freytag

H.G.Konsalik
schwach

schwach sehr stark dominant
Yellowpress-Journalisten

kommerzielle Ziele

G.Wallraff     Seymour M.Hersh

J.Grisham
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Interessen, Ziele und Motive:Verlage und Verleger

Selbstverleger
dominant

Wieland Herzfelde/Malik-Verla

sehr stark Rowohlt
Ernst Keil (1846-1850):
"Der Leuchtturm"

Reinhard Mohn/Bertelsmann
"Das Magazin"

Ernst Keil ab 1853:
"Gartenlaube"

schwach

schwach sehr stark dominant

kommerzielle Ziele

DIE ZEIT

Nachdrucker im 18. Jt.

Yellowpress-Verleger
BGH zu Burda: "Gewinnsucht"

DER SPIEGEL

ni
ch
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le
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Filmemacher; Content-Anbieter im Internet

dominant Werner Herzog: Fitzcarraldo
Michael Haneke: Funny Games
ire.org Steven Spielberg

sehr stark ngo-online.de
greenpeace.de Orson Welles
apc.org Steven Soderbergh: Traffic

stark

Wolfgang Rademann: Traumschiff
mittel

schwach

schwach mittel stark sehr stark dominant

rtl.de
TV-Fälscher M.Born

kommerzielle Ziele

Wolfgang Petersen

Endemol:"Big Brother"
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